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P R I M U S M OTO R

Strategi        inddragelse og udvikling        fondsansøgning:

• Hjælper med at involvere de rette mennesker

• Modner projekter, så de bliver støtteværdige

• Udarbejder fondsstrategier

• Laver fondsansøgninger

• Driver prof. fundraisingnetværk
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DET HER HAR VI PÅ MENUEN DE NÆSTE TIMER

19.30 Velkomst

Præsentation – Hvem er tilstede i aften?

Introduktion til fundraising og fondsverdenen

Den vigtige projektudvikling – og et par cases

Trends og tendenser hos fondene

Et støtteværdigt projekt

Hands-on – hvordan søger man (og opnår) fondsmidler?

Skriv en konkurrencedygtig ansøgning

20.30 Spørgsmål fra jer
21.00 Pitch af jeres projekter
21.30 Tak for i aften

© COPYRIGHT PRIMUSMOTOR



R U N DT  O M  D E T  V I RT U E L L E  B O R D
H V E M  E R  T I L ST E D E  I  A F T E N ?

Jeg hedder…

Jeg kommer fra…

Det projekt, jeg gerne vil søge fondsmidler til handler om…

I aften håber jeg at blive klogere på…
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Introduktion til 
fundraising og 
fondsverdenen
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FUNDRAISING

• Private fonde

• Offentlige puljer

• Forskningspuljer

• EU-puljer

• Crowdfunding
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F U N D RA IS I NG – K A N  GØ RES  PÅ  M A N GE  M Å D E R

• Indsamlinger, sponsorater, borgeraktier

• Aktiviteter - loppemarkeder, lotterier, løb, aktioner

• Medlemskontingenter

• Årskort/loyalitetsklubber
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17,1 mia. DKK

Blev uddelt fra 
danske fonde i 2017

Fakta - Uddelinger

3,7 mia. DKK

Uddannelse, erhvervs-
og regionaludvikling, 

internationale 
humanitære formål

1,9 mia. DKK

Sociale og 
sundhedsmæssige 

formål

2,2 mia. DKK

Kulturelle formål

9,3 mia. DKK

Videnskabelige formål
(Forskning på 

universiteter og 
hospitaler)
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200.000 DKK
i gennemsnit 
pr uddeling

87.000
bevillinger

10.000
almennyttige 

fonde

10
fonde står for ca. 60 % 

af uddelingerne

500.000
ansøgninger 
modtages årligt

Kilde: Danmarks Fonde

Fakta – Fonde og fondsmidler
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HVEM KAN SØGE ?

(SOCIALØKONOMISKE) 
VIRKSOMHEDER

PARTNERSKABER
Landbyklynger, kommuner og
virksomheder sammen, virksomheder
og forskere etc. 

FRIVILLIGE
Fx en 
ældregruppe, et 
lokalråd

KOMMUNER

UDDANNELSES-
INSTITUTIONER: 

Skoler, 
universiteter, 

erhvervsskoler, 
højskoler etc.

FORENINGER

KULTURINSTITUTIONER
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Den vigtige 
projektudvikling – og et 
par cases
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PROJEKTETS WHY

Alle kan fortælle HVAD 
deres projekt går ud på

Fondene vil vide 
HVORFOR projektet er 
vigtigt



INDDRAG 
BRUGERNE I  
UDVIKLINGEN AF  
PROJEKTET

Hvem skal projektet gøre 
en forskel for?

Hvad skaber værdi for 
brugerne?



C A S E :  N AT U RC E N T E R  S Ø N D E R  O M M E
F Ø R  U DV I K L I N G E N  A F  P ROJ E K T E T
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Facade mod syd
HC toilet

Toilet

Facade mod nord

Gavl mod vest

KP
S&

A/S

BYGHERRE:

SAG:

EMNE:

DATO:
RETTET:

SAG NR.:

TEGN. AF:

TEGN. NR.:

E-mail: totalentreprise@
kps-as.dk - www.totalentreprise-kps.dk

Stakrogevej 10 - 7260 Sdr. Omme
Tlf. 75 34 16 50 - Telefax 75 34 13 17

Forslag til spejder hytte

Alternativ facader_forslag 2

30.01.2014
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N AT U RC E N T E R  S Ø N D E R  O M M E
E F T E R  U DV I K L I N G E N  A F  P ROJ E K T E T

• Interviews med brugere
• Udviklingsworkshop
• Samarbejde med arkitekt
• Kontakt til kommunen -

medfinansiering
• 7,4 mio. kr. fra fonde og lokale 

virksomheder
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CASE:  PULSPARKEN I  RY  
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PULSPARKEN I  RY

• Interviews med borgerne
• Borgerworkshops
• Driftsmodel
• Medfinansiering - stier
• 4,6 mio. kr. fra fonde
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Trends og tendenser hos 
fondene
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Søren Kaare-Andersen, 
Direktør for Bikubenfonden

Vi tager ikke møder med folk, der 
kommer med et projekt i hånden. Vi 
taler med dem, der kommer med en 
problemstilling, som de ikke 
nødvendigvis selv skal løse, men som de 
er parate til at lede efter en løsning på 
sammen med andre parter.

Vi vil ikke have 
jeres projekter 
– kom med jeres 
problem

PROBLEMBASERET F ILANTROPI



TRENDS OG
TENDENSER

• Projekter der løser en samfundsmæssig problemstilling

• Projekter med en stærk forankring = borgerengagement

• Projekter i hele DK – det skal være attraktivt at bo og leve   
udenfor de store byer

• Innovation – løsninger der ikke er set før (husk at fondene  
også gerne vil profileres)

• Projekter der bringer mennesker sammen på tværs af 
”tilhørsforhold”

• Klimatilpasning – fokus på fjorde og kyster

• Bæredygtighed og FN’s Verdensmål



Et støtteværdigt projekt
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DET GODE PROJEKT:
TÆNK STORT

Afklaring af ideen
= Visionen og de strategiske sammenhænge
= Organisering og partnerskaber

Udvikling af ideen
= SWOT-analyse og involvering

Unique Selling Points
= Hvilket behov tilgodeser ideen?
= Hvad gør ideen uundværlig?
= Er ideen ny?
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O P S K R I F T E N  PÅ  E T  ST Ø T T E VÆ R D I G T  P ROJ E K T

Et projekt, der løser en samfundsmæssig udfordring:

+ den rette organisation til at gøre en forskel 
+ ildsjæle, der brænder for målgruppen
+ nytænkende
+ i stand til at finde en fælles agenda med fonden/dine partnere i 

projektet
+ de rette samarbejdspartnere
+ gennemsigtighed
+ villige til at investere selv = egenfinansiering
+ plan for videreførelse, når fondspengene slipper op = forankring



Hands-on – hvordan 
søger man (og opnår) 
fondsmidler?
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Hands-on - Fondsstrategi og fundraising

FUNDRAISING ER ET HÅNDVÆRK, DER KRÆVER EN STOR INDSATS OG FOKUS
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FORARBEJDE
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Hvad vil jeg, og hvad er mine forudsætninger

• Individuelt projekt / samarbejdsprojekt

• Stort / lille projekt

• Formål: Forskning, undervisning / uddannelse, udviklings-, demonstrations-

og/eller formidlingsprojekt

• Har jeg tiden og kompetencerne

• Er ideen stærk nok

• Er emnet for bredt eller for snævert

• Hvad skal min rolle være



FORARBEJDE
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Fondsstrategi

• En enkelt bidragsyder eller mange små?

• Hvem vil I søge hos?

• Evt. opdeling i delprojekter

• Hvordan skal projektet vinkles mod de forskellige fonde?

• Hvad har I selv af midler at byde ind med?

• Er det en fordel at lave strategiske partnerskaber? Retænke organiseringen…

• Er der nogle i lokalområdet, enten virksomheder eller kommunen, som kunne være de første ”donorer”?

• Lav en bred søgning og vælg de vigtigste ud: Undgå at spilde din tid

• Prioritér kvalitet frem for kvantitet

• Beslut dig helhjertet – det tager tid at søge – især også ved mange fonde



Hvordan finder jeg fondene?
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Fondsmulighed Abonnement
Statens-tilskudspuljer.dk Gratis. Samler alle statslige opslag

Legatbogen.dk BASIC: gratis

Fonde.dk 

ca. 2500 fonde og puljer

1 uge gratis

6 mdr. 2.000 kr.

12 mdr. 3.000 kr. 

UpfrontNet.dk

ca. 2000 fonde 

14 dage gratis

Enkeltbrugerabonnement: 3.275 kr./år

Op til 5 brugere: 9.800 kr./år 

Ubegrænset: 25.000 kr./år

Sogfonde.dk Enkeltbrugerabonnement: 1.999 kr./år

Op til 5 licenser: 5.999 kr./år

matchfunding.bloxhub.org Gratis

Tjek hjemmesider, nyhedsbreve, avisannoncer, skilte ved attraktioner m.v.
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S t a r t  m e d  a t  
ko n t a k t e f o n d e n…

E k s .  N o r d e a -
f o n d e n
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HVORNÅR?
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…skal man søge?

• Faste og løbende ansøgningsfrister
• Tjek hos den enkelte fond
• Ofte 2-6 mdr. behandlingstid

• Gerne tidlig kontakt til og inddragelse af fondene
• Miniprojektbeskrivelse

Start i god tid



Skriv en 
konkurrencedygtig 
ansøgning
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GUIDE – DEN GODE PROJEKTBESKRIVELSE

• Titel
• Resume
• Vision
• Målgruppe
• Baggrund
• Projektets indhold
• Formidlingsaktiviteter
• Præsentation af ansøgeren

• Organisering og 
samarbejdspartnere

• Evaluering og dokumentation
• Forankring af projektet
• Tidsplan
• Risici
• Økonomi
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KOM I  GANG
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1. Lav en fondsstrategi, hvor I beslutter jeres vinkling og hvilke fonde I 

vælger

2. Involvér relevante partnere i en idéudvikling OG nedsæt en 

fundraisinggruppe

3. Lav et økonomisk overblik med budget og finansieringsmuligheder

4. Lav en miniprojektbeskrivelse – husk at koble til strategien

5. Kontakt fonden – og sælg idéen. Husk fonds-log

6. Udvikling med fonden – eller ”go” til at sende en ansøgning

7. Udarbejdelse af ansøgning, budget, finansieringsplan og 

støtteerklæringer

8. Vente, vente

9. HURRA – vi skal i gang – eller op på hesten igen 



Bonusinfo
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P U L J E  T I L  1 0 0 0  N Y E  FÆ L L E S S K A B E R  M O D  E N S O M H E D

Puljen på 10 mio. kr. kan søges af foreninger på kultur-og 
socialområdet til aktiviteter for borgere over 21 år, som mærker 
konsekvenserne af corona-pandemien i form af ensomhed. 
Aktiviteterne skal give borgere adgang til sociale fællesskaber, som 
målgruppen ellers ikke har adgang til. Puljen kan søges af foreninger, 
der i forvejen er aktive i lokalsamfundet, fx idrætsforeninger, 
folkeoplysende foreninger (og aftenskoler), museumsforeninger, 
læseforeninger, sociale foreninger.

Kan ansøges fra 16. november – og midlerne skal være uddelt inden 
jul.
https://kum.dk/aktuelt/nyheder/pulje-til-1000-nye-faellesskaber-
mod-ensomhed
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Jeres spørgsmål
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S P Ø R G S M Å L  
F R A  J E R



Pitch af jeres projekter
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PITCH AF  JERES PROJEKTER

Vi skal øve os i at præsentere for en fond

Fortæl kort om dit projekt:

• Hvad går det ud på? Hvor er vi henne i verden?
• Hvorfor er projektet vigtigt? (eksistensberettigelse)
• Hvem står bag projektet og hvem samarbejder I med?
• Hvad er projektets budget og hvad har i selv af medfinansiering?

2 min. pr. person. 
Vi andre giver feedback efterfølgende.
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T A K  F O R  I  D A G  – H E R  F I N D E R  I  O S

Stine Skaarenborg

+45 26 20 23 22

sts@primus-motor.com

https://www.facebook.com/PrimusMotorApS/

https://www.linkedin.com/company/primusmotoraps
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